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PATRIMONIO // ORIGEM // MARCOS HISTORICOS// SIMBOLOGIAS

UM EXCESSO DE NATUREZA,
ALIMENTADA POR TRES RIOS:
0 TAMEGA, O DOURO E O SOUSA.

"'UM EXCESSO DE NATUREZA' COMO DIRIA TORGA. UM PARAISO DE AGUA, SERRAS E FLORESTA
LIGADO POR TRES RIOS. PELOS DOIS QUE LHE DAO NOME, MAS TAMBEM PELO RI0 DOURO QUE

E A GRANDE REFERENCIA DE UM TERRITORIO MAIS ALARGADO. UM ‘QUADRO VERDE' PONTUADO
DE CINZA EM ALGUMAS ZONAS DE GRANDE DENSIDADE INDUSTRIAL".,



PATRIMONIO // ORIGEM // MARCOS HISTORICOS// SIMBOLOGIAS
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AQUI NASCEU E CRESCEU
A IDEIA DE PORTUGAL.

AQUI AFONSO HENRIQUES VIVEU A SUA INFANCIA, ENCONTROU EDUCAGAO MORAL

E ESPIRITUAL PARA INVENTAR L
JA AN

DE CASTELA E LEAO. MAS
CONSTRUIU UM LEGADO Q
TEM UMA GRANDE HISTOR

UE PE

M PAIS E PARA SE AFIRMAR COMO REI, SEPARANDO-SE
'ES DE 1128, AQUI TAMBEM 0 IMPERIO ROMANO
RDURA ATE AOS DIAS DE HOJE. 0 DOURO, TAMEGA E SOUSA

A, UN

CA, AINDA DESCONHECIDA.
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UMA HISTORIA VERDE COM TRES ATORES
PRINCIPAIS: EGAS MONIZ, AMADEO
DE SOUZA-CARDOSO E ECA DE QUEIROZ.

EGAS MONIZ, AIO DE D. AFONSO HENRIQUES, FIGURA CENTRAL NA AFIRMACAQ
DA NACIONALIDADE. AMADEO DE SOUZA-CARDOSO MODERNISTA E EMBAIXADGR
DE PORTUGAL CONTEMPORANEO NO MUNDO. E ECA DE QUEIROZ ROMANCISTA
QUE GANHOU PROTAGONISMO NA REGIAO GRACAS A SUA FUNDAGAO E AS SUAS
PALAVRAS EXTENSAO QUE DEIXARAM RAIZES ETERNAS.




PATRIMONIO // ORIGEM // MARCOS HISTORICOS// SIMBOLOGIAS

UMA LOCALIZACAO PRIVILEGIADA
QUE ESTA PERTO DE TUDO
MAS LONGE SE S| MESMA.

UMA REGIAO 'EXTRA-PORTO' QUE ESTA A MENOS DE UMA HORA DE ESPANHA E DO RESTO
DO MUNDO, COM 0 PORTO DE LEIXOES E 0 AEROPORTO MESMO ALI AOC LADO. MAS QUE,
POR OUTRO LADO, PARECE ESBATIDA, EM SI PROPRIA.




PATRIMONIO // ORIGEM // MARCOS HISTORICOS// SIMBOLOGIAS

UMA DAS MAIORES CIM DO PAIS,
EM TAMANHO.

UM GRANDE POTENCIAL HUMANO, COM UM PIB QUE NAO CONDIZ A CIM DO TAMEGA E
SOUSA E UMA COMUNIDADE GRANDE - COM APROXIMADAMENTE MEIO MILHAO DE
HABITANTES - COM UMA GRANDE PERCENTAGEM DE POPULACAOQ ATIVA, MAS QUE
CONTINUA "POBRE" E COM GRANDE DIFICULDADE EM FORMAR E FIXAR PROFISSIONAIS

QUALIFICADQGS.
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IDEOLOGIA // VISAO // MISSAQ // VALORES // PERSONALIDADE // POSICIONAMENTO

UM 'CASAMENTO' ARRANJADO.
UM TERRITORIO UNIDO POR
DECRETO E CONVENIENCIA.

A CIM DO TAMEGA E SOUSA NASCEU POR DECISAO ADMINISTRATIVA, POR
IMPOSICAO. '"HA UMA VONTADE MUITO GRANDE DE FAZER COM QUE AS COISAS

FUNCIONEM', MAS NO DIA-A-DIA ACABA POR SER "UMA PLATAFORMA PARA
ACEDER A FUNDOS COMUNITARIOS".



IDEOLOGIA // VISAO // MISSAQ // VALORES // PERSONALIDADE // POSICIONAMENTO

UMA COMUNIDADE QUE AINDA
E A SOMA DE VARIOS 'EUS"
NAO CONSTRUIU AINDA UM 'NOS".

UMA REGIAO QUE AINDA ESTA FOCADA NA LOGICA LOCAL, FALTA COESAGQ,
IDENTIDADE E VISAO COMUNS.

nnnnn
CORP.



IDEOLOGIA // VISAO // MISSAQ // VALORES // PERSONALIDADE // POSICIONAMENTO

UMA CIM PLURAL. RURAL NO TAMEGA,
INDUSTRIAL NO SOUSA.

UM TERRITORIO COM DUAS REALIDADES DISTINTAS. UMA AGRICOLA, INTERIOR,

E TENDENCIALMENTE DESERTIFICADA NO TAMEGA. E OUTRA MAIS JOVEM, LITORAL,
POPULOSA E URBANA NO SOUSA. UM TERRITORIO QUE E TUDO NUM SO, MAS QUE AINDA
NAO APRENDEU A PRATICAR 0S BENEFICIOS DA MULTIPLICIDADE QUE PERMITEM

CONSTRUIR UNIDADE NA DIVERSIDADE.




IDEOLOGIA // VISAO // MISSAQ // VALORES // PERSONALIDADE // POSICIONAMENTO

UM TERRITORIO ONDE A INDUSTRIA
ESTA NO MOVEL, NO TEXTIL, NO CALCADO,
NA METALOMECANICA, NA MODA!

UMA REGIAO COM UMA INDUSTRIA COMPETITIVA E EXPORTADORA.
ONDE HA UM GRANDE KNOW-HOW EM TEXTIL, CALCADO E MOBILIARIO
E ESPIRITO EMPREENDEDOR ENDEMICO.
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IDEOLOGIA // VISAO // MISSAQ // VALORES // PERSONALIDADE // POSICIONAMENTO

UM TERRITORIO-'BORDADO AOS RETALHOS'
PELA ROTA DO ROMANICO

E PELO O VINHO VERDE.

A ROTA DO ROMANICO E 0 VINHO VERDE SAOQ 0S PRINCIPAIS FATORES DE COESAQ
DO TERRITORIO. A ROTA PROJETA O TERRITORIO A UM NIVEL INTERNACIONAL,
MAS PRECISA DE SER DESCOBERTA PELQOS 'DA CASA' E DE GERAR MAIS VALGOR

PARA A REGIAO. 0 VINHO VERDE E UM PRODUTO UNICO, MAS E UMA MARCA
QUE JA FOI 'REGISTADA' PELO MINHO.



IDEOLOGIA // VISAO // MISSAQ // VALORES // PERSONALIDADE // POSICIONAMENTO

UMA TERRA DE BONS EVENTOS,
SABORES DISPERSO0S
E OFICIOS EM EXTINCAO.

UMA TERRA DE BONS EVENTOS ONDE SE DESTACAM 0O FESTIVAL MIMO - QUE APESAR

DE RECENTE JA CONQUISTOU 0 SEU LUGAR NA AGENDA DA REGIAO E DO PAIS - E A AGRIVAL -
0 EVENTO COM MAIOR IMPACTO NO TERRITORIO. UMA TERRA DE BONS SABORES COM O
CABRITO E ANHO E A CARNE AROUQUESA A MARCAR AS MESAS DO DOURO, TAMEGA E SOUSA.
E DE BONS OFICIOS COM A VIOLA AMARANTINA, AS BENGALAS DE GESTACO, 0 BARRO NEGRO E
0S BORDADOS DAS TERRAS DE SOUSA, QUE COSEM GRANDE PARTE DO TERRITORIO.
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EMPREENDEDORES.
DESDE ANTES DE SERMOS PORTUGAL.

UM TERRITORIO QUE E JOVEM, COM UMA GRANDE CAPACIDADE DE TRABALHAR,
DE INOVAR E EMPREENDER. MAS QUE MANTEM A HOSPITALIDADE, O SABER RECEBER,
0 SENTIDO DE FAMILIA. SER DOURO, TAMEGA E SOUSA E TER UM CORPO JOVEM E UMA
ALMA RURAL, NO BOM SENTIDO. E TER A FORCA PARA INOVAR E EMPREENDER SEM

DEIXAR DE SER AUTENTICO E GENUINO.
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SE GUIMARAES E 0 BERCO DE PORTUGAL, O
DOURO, TAMEGA E SOUSA SA0 0S SEUS 9
MESES DE GESTACAO.

DOURO, TAMEGA E SOUSA FOI ONDE PORTUGAL FOI SONHADO. FOI ONDE FOI CRIADO

0 SEU FUNDADOR. ONDE FORAM ENRAIZADOS 0S VALORES DO PAIS. 0 SONHO DE UM
"PRINCIPEZINHO" QUE "BRINCOU" NOS TERRITORIOS DO DOURO, TAMEGA E SOUSA E
CRESCEU PARA SER 0 PRIMEIRO A CRIAR UMA MARCA-PAIS NO SENTIDO CONTEMPORANED
DO TERMO.
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UMA MARCA INVISEL,
COM UM NOME INDIZIVEL.

UMA MARCA QUE NAO E CONHECIDA, NEM PELOS DE DENTRO, MUITO MENOS
PELOS DE FORA. AS PESSOAS NAO SABEM 0 QUE E.

DARA ALEM DO MAIS, A REGIAO DO 'DOURQO, TAMEGA E SOUSA' E DIFICIL DE
DENTIFICAR NO MAPA E TEM UM NOME QUE QUASE NINGUEM MEMORIZA.
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UMA IMAGEM PARADOXAL
E HETEROGENEA, COMO
0 PROPRIO TERRITORIO.

UMA IMAGEM QUE ESPELHA AQUILO QUE O TERRITORIO TEM DE MELHOR,
MAS TAMBEM DE PIOR. E, POR UM LADO, MULTIPLA, DISPERSA E DISTANTE,
COMO 0S SEUS MUNICIPIOS. MAS E TAMBEM JOVEM, DINAMICA, RURAL E REGIONAL.
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VERDE, VERDE, VERDE.
'ATE NO PINGO DO VERAO"

UMA REGIAO QUE E INDISCUTIVELMENTE VERDE. VERDE NAS MONTANHAS, NOS RIOS, NA
AGRICULTURA, NA PAISAGEM E ISSO E UMA MARCA DISTINTIVA DO TERRITORIO.



IMAGEM // FISICO/ESTETICO // RELEVANCIA // MENSAGENS // NOTORIEDADE // PERCECAO

SER OU NAO SER DOURO?
EIS A QUESTAO.

0 DOURO FAZ PARTE DA REGIAO, ATRAVESSA 6 DOS 11 MUNICIPIOS, MAS NAO FAZ PARTE DA
SUA MARCA VERBAL. 0 DOURO E UM RIO QUE NAO PODE SER ESQUECIDO PORQUE E UMA MARCA
QUE VENDE POR SI. INCLUIR ESTE RIO NO NOME E UMA OPCAQ, MAS DE QUE FORMA? COMO
CHAMAR A ESTE DOURO INTERMEDIO, ESQUECIDO? DOURO VERDE, COMO A MARCA PROMOVIDA
PELA DOLMEN? E COMO ASSOCIAR ESTE RIO A REGIAO SEM CRIAR UMA EXPECTATIVA ERRADA
EM QUEM A VISITA? EIS A QUESTAO.




IMAGEM // FISICO/ESTETICO // RELEVANCIA // MENSAGENS // NOTORIEDADE // PERCECAO

UMA IMAGEM COM A ESSENCIA DOS ALICERCES
PRIMORDIAIS DO TERRITORIO MAS COM UMA
AMBICAO RENASCIDA.

MANTER TUDO AQUILO QUE A IMAGEM DA REGIAO TEM DE BOM - A AUTENTICIDADE,

A JUVENTUDE, O DINAMISMO - E ADICIONAR OS 'INGREDIENTES' QUE PRECISA PARA TORNAR-SE
MAIS CONVIDATIVA: INSPIRACAO, INOVACAO E, SOBRETUDO, UNIAO.
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UM PASSADO COM MUITA 'PARRA!
UM FUTURO QUE SE QUER
COM MUITA 'UVA"

0S ESTUDOS FORAM FEITOS E AS CONCLUSOES TIRADAS. A REGIAO TEM TUDO
AQUILO QUE PRECISA PARA SER BEM-SUCEDIDA. FALTA POR EM PRATICA,
ARREGACAR AS MANGAS'E FAZER ACONTECER, JUNTOS.



AMBIGCAO // ORGANIZAGAO // NEGOCIO // ELASTICIDADE // PRESENCA // SOCIEDADE

UMA REGIAO QUE PRECISA DE ACEITAR
A SUA HETERO-GENIALIDADE E FAZER

DAS DIFERENCAS A SUA FORGA.

NO PASSADQ AS DIFERENCAS FORAM UM PROBLEMA. NO FUTURO PODEM SER A MAIOR FORGA
DA CIM. FORTALECENDO A COMPLEMENTARIDADE ENTRE MUNICIPIOS, 'VENDENDO' A REGIAO
COMO UM PACOTE COMPLETO, CRIANDO UMA AGENDA E UMA VISAO UNICAS.
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AFIRMAR COMO UM TERRITORIO
DE GRANDES EMPREENDIMENTOS
CUJA EXPERIENCIA REMONTA

A PRE-NACIONALIDADE.

A AMBICAO DE CRIAR UM TERRITORIO DE OPORTUNIDADES, ONDE EMPRESAS E INSTITUICOES
DE ENSINO TRABALHAM LADO A LADO PARA FIXAR EMPREGO QUALIFICADO. QUE SE INSPIRA
NO SEU PATRIMONIO DE RESILIENCIA E CORAGEM PARA CRIAR UMA INDUSTRIA COM FUTURO.
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FUTURISMO: A HERANCA DE AMADEU;
NA HISTORIA: NA CULTURA
NA GEOGRAFIA E NA ECONOMIA.

UM FUTURO QUE SABE POTENCIAR O TURISMO, 0 ROMANICO,
A GASTRONGOMIA E A NATUREZA — NAS SERRAS, NOS RIOS, NA VINHA -
E CONVERTE-LOS EM VALOR PARA A REGIAQO.
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BAIXA DENSIDADE,
ALTA ATRACTIVIDADE,
PORTUGAL GENIAL.

A PANDEMIA COLOCOU 0S TERRITORIOS DE BAIXA DENSIDADE NOS HOLOFOTES,
PELAS MELHORES RAZOES. SERA QUE 0 FUTURO FOGE DAS GRANDES

METROPOLES E CORRE PARA DESTINOS COMO 0 DOURO, TAMEGA E SOUSA EM
BUSCA DE SEGURANCA?



DOURO TAMEGA E SOUSA
BRAND CONCEPT




/ ARQUITETURA CONCEPTUAL

POSITIONING STATEMENT 5

INSPIRATION STATEMENT 4

VALUES 3
MISSION 2

VISION

KEY WORDS
1. VISION | TALKS ABOUT THE VERY LONG TERM FUTURE. DEFINES THE IDEAL DESIRED FUTURE STATE. WHY ARE WE HERE? WHAT AND WHO DO WE WANT TO INSPIRE? IT SHOULD REMAIN INTACT, EVEN IF THE MARKET CHANGES DRAMATICALLY.

2. MISSION | TALKS ABOUT WHAT DO WE DO ? FOR WHOM WE DO IT ? WHAT IS THE BENEFIT ? IT MAY CHANGE IF THE MARKET EVOLVES, BUT IT SHOULD STILL TIE BACK TO THE CORE VISION AND VALUES.
3. VALUES | IN WHAT THE BRAND IS GROUNDED AND STANDS FOR IN ITS POLICIES, INITIATIVES AND DECISIONS.

4. INSPIRATION STATEMENT | BRAND'S INSPIRING PLACE IN THE MARKET CONTEXT
5. POSITIONING STATEMENT | TRANSPOSE THE POSITIONING, IN A CLEAR AND STRAIGHT WAY, IN ONE SENTENCE.
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1. BRAND VISION

# TALKS ABOUT THE VERY LONG TERM FUTURE. DEFINES THE IDEAL DESIRED FUTURE STATE. WHY ARE WE HERE"?
WHAT AND WHO DO WE WANT TO INSPIRE? IT SHOULD REMAIN INTACT, EVEN IF THE MARKET CHANGES DRAMATICALLY.

AFIRMAR 0 DOURO, TAMEGA E SOUSA COMO 0 TERRITORIO
DE EMPREENDEDORES QUE TRANSPORTAM CONSIGO 0S
VALORES PRIMORDIAIS DA NOSSA NACIONALIDADE.

Assim se construiu um territdrio de empreendedores, desde antes 1128, ano da fundacao de

Portugal, que perduram ha quase 9 séculos, até hoje e para todo o sempre. E quando alguém
gue inventa um pais, inventa um futuro.



2. BRAND MISSION

# TALKS ABOUT WHAT DO WE DO? FOR WHOM WE DO IT? WHAT IS THE BENEFIT? IT MAY CHANGE IF THE MARKET EVOLVES,
BUT IT SHOULD STILL TIE BACK TO THE CORE VISION AND VALUES.

11 TERRITORIOS, UMA ALMA COMPLEMENTAR.

INVENTORES DE PASSADOS, INVENTORES DE FUTURGQS;

ONDE A NATUREZA EMPREENDEDORA DAS PESSOAS SE HARMONIZA
COM O EXCESSO DE NATUREZA RURAL E PRIMORDIAL.

ONDE SE ALINHAM AS TRADICOES COM UMA VISAO CONTEMPORANEA DO
TERRITORIO, DAS INDUSTRIAS, DO EMPREENDEDORISMO, DA CULTURA, DO VINHO

VERDE E DA NATUREZA RURAL; NATURAL; PRIMORDIAL.
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3. BRAND VALUES

# IN WHAT THE BRAND IS GROUNDED AND STANDS FOR IN ITS POLICIES, INITIATIVES AND DECISIONS.

VALORES PROFUNDOS
(REPRESENTAM O CORE DA MARCA, SAO DURADOURQOS E CARACTERIZAM A BASE DA ALMA IDENTITARIA DO
TERRITORIO)

AUDACIA

(gente corajosa, ndo temerosa. uma heranca do passado e da orografia do territorio,
gue todos querem levar para o futuro)

HONRADEZ

(todas as palavras sao de honra, por heranca e perseveranca)

DETERMINACAO

(um rasgo natural para a criatividade e inovacao, uma capacidade de trabalho extraordinaria)

Terras d'Egas, que cultivou as raizes dos nossos valores: a audacia,
a honradez e uma determinacdo inabalavel.
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3. BRAND VALUES

# IN WHAT THE BRAND IS GROUNDED AND STANDS FOR IN ITS POLICIES, INITIATIVES AND DECISIONS.

VALORES POSICIONAIS
(TRADUZEM A DISTINTIVIDADE DA MARCA NO MERCADO, O SEU TERRITORIO DE POSICIONAMENTO, E PODEM
ALTERAR -SE COM O TEMPO)

COMPLEMENTIVIDADE

(uma industria dindmica, competitiva e exportadora uma naturez Unica e primordial)

EMPREENDEDORISMO

(espirito empreendedor endémico)

VERDE "MADURO"

(a maturidade que contrasta como tudo é verde: verde nas serras, nos rios,
na agricultura, na paisagem)

Empreendedores desde antes de 1128, e para o futuro.
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3. BRAND VALUES

# IN WHAT THE BRAND IS GROUNDED AND STANDS FOR IN ITS POLICIES, INITIATIVES AND DECISIONS.

VALORES RELACIONAIS

(FORMA COMO A MARCA SE RELACIONA COM 0S SEUS DIVERSOS PUBLICOS. SAO PERCEPTIVEIS EM TERMOS DE
IMAGEM E GERIVEIS AO NIVEL DISCURSIVO)

RURAL/INDUSTRIAL

(construir unidade na diversidade: um territdrio que sdo muitos num so)

GENUINIDADE

(saber receber é o que todos sabem e querem dar)

ABERTURA

(o propdsito de criar ligacdes territoriais, empresariais, culturais e sociais)

DIVERSIDADE

(0 empreendedorismo, a cultura, a industria, o vinho verde, a natureza)

Heterogenialidade. SGo as nossas diferencas que nos tornam
num territorio sem igual.



4 BRAND INSPIRATION STATEMENT
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Onde se inventa um pais,
inventa-se um futuro.
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5 BRAND POSITIONING STATEMENT
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CARTA DE PALAVRAS DE HONRA

Onde se inventa um pais, inventa-se um futuro

Foi aqui que se inventou a marca de Portugal. Foi nas margens deste territdrio, entao terras de Ribadouro, que o filho de um conde
de seu nome Afonso Henriques foi educado e cresceu, fisica e espiritualmente para sonhar um pais. Egas Moniz, seu aio, deu-lhe
uma educacdo em que assentam as raizes dos nossos valores, a audacia, a coragem, a honradez e uma determinacdo inabalavel.

Assim se comecou a sonhar Portugal, nas Terras do Douro, Tamega e Sousa. E é essa histdria que esta inscrita na arquitetura dos
sentidos romanicos, na frescura da vinha e do Vinho Verde, nos acordes Amarantinos da Guitarra, nos segredos guardados pelo Xisto,
na poesia das Cidades e as Serras, nas Cerejas de Resende, no saber o sabor do Cabrito e do Anho, na casa e Capital do Mdvel em
Pacos, a danca das trancas da Cestaria, nos futuros percorridos pela Industria do Calcado, e nos Bordados das Terras de Sousa, que
cosem grande parte destas 11 terras com uma alma incomum.

Um excesso de diferencas que a natureza sabe unir, desmultiplicando-se numa rede de hetero-genialidades, unica, secular, desde
quando Portugal ainda nao o era.

Assim se construiu um territdrio de empreendedores, futuristas, desde antes 1128, ano da fundacao de Portugal, que perduram
ha quase 9 séculos, até hoje. Assim se inventou um pais, assim se inventara um futuro, sempre.

Douro, Tamega e Sousa. Empreendedores desde antes de 1128.



CONCEPT & WORDS BRAND BOARD

VERBAL BRAND ~ BRAND VISION

AFIRMAR 0 DOURO, TAMEGA E SOUSA COMO 0
TERRITORIO DE EMPREENDEDORES QUE

Douro
Tamega
e Sousa

DA NOSSA NACIONALIDADE.

desde antes 1128,
séculos, até hoje

pais, inventa um futuro.

BRAND INSPIRATION STATEMENT

Onde se inventa um pais,
inventa-se um futuro.

CARTA DE PALAVRAS DE HONRA

Onde se inventa um pais, inventa-se um futuro

TRANSPORTAM CONSIGO OS VALORES PRIMORDIAIS

Assim se construiu um territério de empreendedores,
ano da fundacdo de Portugal, que perduram hd quase 9

e para todo o sempre. E quando alguém que inventa um

~ BRAND MISSION

11 TERRITORIOS, UMA ALMA COMPLEMENTAR.
INVENTORES DE PASSADOS, INVENTORES DE
FUTUROS; ONDE A NATUREZA EMPREENDEDORA
DAS PESSOAS SE HARMONIZA COM 0 EXCESSO DE
NATUREZA RURAL

E PRIMORDIAL.

ONDE SE ALINHAM AS TRADIGOES COM UMA VISAQ
- CONTEMPORANEA DO TERRITORIO, DAS INDUSTRIAS,
DO EMPREENDEDORISMO, DA CULTURA, DO
VINHO VERDE E DA NATUREZA RURAL; NATURAL;
PRIMORDIAL.

~ BRAND VALUES

VALORES PROFUNDOS

Audacia/ Honradez/ Determinacao

Terras d'Egas, que cultivou as raizes dos nossos valores: a
audacia, a honradez e uma determinacdo inabalavel.

VALORES POSICIONAIS
Complementividade/ Empreendedorismo/ Verde "'maduro"

Empreendedores desde antes de 1128,
e para o futuro.

VALORES RELACIONAIS
Rural/Industrial/ Genuinidade/ AberturA/ Diversidade

Heterogenialidade. Sio as nossas diferencas que nos
tornam num territdrio sem igual.

BRAND POSITIONING STATEMENT

Empreendedores desde antes de 1128.

Foi aqui que se inventou a marca de Portugal. Foi nas margens deste territério, entdo terras de Ribadouro, que o filho de um conde de seu nome Afonso Henriques foi educado e cresceu, fisica e espiritualmente para sonhar um pais. Egas Moniz, seu aio, deu-lhe
uma educacao em que assentam as raizes dos nossos valores, a auddcia, a coragem, a honradez e uma determinacdo inabaldvel.

Assim se comecou a sonhar Portugal, nas Terras do Douro, Tamega e Sousa. E € essa histdria que esta inscrita na arquitetura dos sentidos romanicos, na frescura da vinha e do Vinho Verde, nos acordes Amarantinos da Guitarra, nos segredos guardados pelo
Xisto,na poesia das Cidades e as Serras, nas Cerejas de Resende, no saber o sabor do Cabrito e do Anho, na casa e Capital do Mével em Pacos, a danca das trancas da Cestaria, nos futuros percorridos pela Industria do Calcado, e nos Bordados das Terras de
Sousa, que cosem grande parte destas 11 terras com uma alma incomum. Um excesso de diferencas que a natureza sabe unir, desmultiplicando-se numa rede de hetero-genialidades, unica, secular, desde quando Portugal ainda ndo o era.

Assim se construiu um territdrio de empreendedores, futuristas, desde antes 1128, ano da fundacdo de Portugal, que perduram ha quase 9 séculos, até hoje. Assim se inventou um pais, assim se inventara um futuro, sempre.

Douro, Tamega e Sousa. Empreendedores desde antes de 1128.



DOURO TAMEGA E SOUSA

VISUAL BRAND




Nas terras do Douro, Tamega e Sousa,
um "'principezinho", de seu nome Afonso,
brincou e cresceu para sonhar um pais.

tvitys



Afonso incorporou-se principe da sua vontade e, perante
os designios de Deus, protegido e guiado pelas quinas-estrelas, ergueu a sua espada
de sonhos e fundou um pais a que chamou Portugal.
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Uma heranca de honradez, resiliéncia e empreededorismo,
gue permance ha quase 9 séculos em 11 territdrios
com uma alma comum.



nnnnn
CORP.



nnnnn
CORP.



Assim se construiu um territdrio de
empreendedores, desde antes 1128, ano
da fundacao de Portugal, que perduram ha
quase 9 séculos, até hoje. Para sempre.
Assim se inventou um pais,

assim se inventa um futuro.
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INVENTAR UMA MARCA E INVENTAR UM FUTURO!

Ivitys-





